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OBJETIVO DEL ESTUDIO

Estudio dedicado a conocer y explorar los
de las personas que se
conectan a internet en México desde
diferentes asi como la
de los usuarios

hacia la publicidad digital.




ESTRUCTURA

CONTENIDO SEGMENTOS




METODOLOGIA

MUESTRA CASA DE ESTUDIO
1,000 entrevistas IKANTAR 111 VAR DEROW I
LEVANTAMIENTO
PERFIL

Nov - Dic

Hombres y Mujeres

Edad de 13 a 70 afos

NSE ABC+, C, C-/D+, D/E

Usuario de Internet

Representatividad Nacional (Areas Nielsen)
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PATROCINIO: EDICION 2018

EXCLUSIVO COMPARTIDO

10% DE DESCUENTO
ANTES DE DICIEMBRE 2017
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