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•  Video digital crecerá 3X en 
5 años en EU. 

 
•  En 2019 los ingresos de 

Video Digital por 
plataformas Móviles será 
muy cercano a Desktop & 
Laptop 



Video digital es una 
extraordinaria 

oportunidad para los 
Generadores de 

Contenido y para la 
participación de todo el 

ecosistema digital que deberá 
estar acompañada de otras 
tendencias como Publicidad 

Programática.   
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EVOLUCIÓN DE LA FACTURACIÓN ANUAL, 2005-2014* 
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Source: Estudio de Inversión en Comunicación en Internet, 2015 
   IAB México & Pricewaterhouse Cooper 



CLASIFICACIÓN DE LA FACTURACIÓN ANUAL 2014* 

68% 

32% 

2014 

67% 

33% 

2013 

Display 

Search & 
Clasificados 

Source: Estudio de Inversión en Comunicación en Internet, 2015 
   IAB México & Pricewaterhouse Cooper 



INVERSIÓN POR PLATAFORMA DE DISPLAY * 
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Source: Estudio de Inversión en Comunicación en Internet, 2015 
   IAB México & Pricewaterhouse Cooper 



INVERSIÓN POR PLATAFORMA DE DISPLAY* 
Social Media y Video contribuyen de forma significativa el incremento en inversión publicitaria entre 
las plataformas de Display. 
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*Cifras expresadas en $MXN (en Millones) 
Estas	cifras	incluyen	a	los	parLcipantes	del	estudio	y	la	esLmación	de	Banner	Ads	&	Rich	Media,	Video, realizada por el Subcomité de Investigación de IAB 
México. 
Categoría Video contiene Social Video 
Categoría Otros es información directamente de cuestionarios 2014.  
** Categoría Otros: Es referente a Formatos Display exclusivos en Mobile: Formatos Display en juegos (in APP/in Game), Patrocinio de contenidos por 
eventos especiales, SMS/MMS, Publicidad en Servicios de Localización (LBS) 



PwC 

Contribución Mobile por Tipo de Formato Display en 2014* 
El creciente consumo de Social Media y Video en dispositivos móviles hacen que 
destaque significativamente el porcentaje de sus ingresos publicitarios en esta 
plataforma. 
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*Cifras expresadas en Porcentaje 
Estas	cifras	incluyen	a	los	parLcipantes	del	estudio	y	la	esLmación	de	Banner	Ads	&	Rich	Media,	Video, realizada por el Subcomité de Investigación de IAB 
México. 
Categoría Video contiene Social Video 
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